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Sinopsis  

 
Perkembangan E-marketplace di dunia terus mengalami peningkatan, sehingga 

menimbulkan persaingan yang cukup ketat. Berbagai jenis produk dari berbagai 

industri mulai memanfaatkan e-marketplace dalam memasarkan produk-produknya. 

Kemudahan yang ditawarkan e-marketplace dengan berbagai fitur yang menarik telah 

mengubah perilaku konsumen dalam membelanjakan uangnya. E-marketplace 

memberikan keuntungan bagi penjual maupun pembeli, dari segi waktu, harga, 

maupun kecepatan distribusi. 

Berbagai industri, khususnya pertanian yang selama ini terkendala dengan 

panjangnya rantai distribusi, akan sangat terbantu dengan adanya e-marketplace yang 

dapat dimanfaatkan untuk mempromosikan dan menjual hasil pertanian. Pemanfaatan 

e-marketplace bagi industri pertanian akan dapat memutus rantai distribusi yang terlalu 

panjang yang menyebabkan harga hasil pertanian menjadi tinggi ke konsumen, namun 

petani sebagai penghasil produk pertanian hanya menerima harga jual yang sangat 

rendah, hal ini tentu saja merugikan petani. 

Dalam buku ini diberikan gambaran mengenai faktor-faktor yang dapat 

digunakan sebagai pertimbangan dalam memanfaatkan e-marketplace, serta hal-hal 

yang harus diperhatikan oleh penjual agar dapat lebih memahami perilaku konsumen 

sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk melalui e-marketplace. 

Pemahaman yang baik mengenai hal tersebut diharapkan dapat menjadi kunci 

keberhasilan dalam memanfaatkan e-marketplace. 

 


